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fiir Stromversorgung

UBER UNS

SEIT 10 JAHREN ANDERS

Die 50,2 feiert 2024 ihr zehnjahriges Bestehen. Gestartet als Experiment in einem neuen Markt ist
unser Magazin heute eine der erfolgreichsten Plattformen fiir Energieversorger, Stadtwerke und
Stromnetzbetreiber - und damit auch fiir all diejenigen, die mit ihren Produkten, Lésungen und Ser-
vices dazu beitragen, dass die Energiewirtschaft die steigenden Herausforderungen erfolgreich be-
waltigt.

Fachjournalismus fiir den Markt

Unser Erfolgsrezept: Alles ein bisschen anders machen - zum Beispiel auf guten Journalismus, Fach-
und Marktkenntnis setzen. Unser Team hat die Anforderungen der Branche im Blick, kann Themen
einordnen und Angebote und Projekte zu spannenden Fachbeitragen aufbereiten. Wir denken und
schreiben selbst.

Alle Facetten der Stromversorgung

Im Zuge der Energiewende ergeben sich neue Schnittmengen zwischen den Marktrollen, neue Akteu-
re etablieren sich in der Branche, die Digitalisierung verbindet Netz, Messstelle, Markt, Erzeuger
und Verbraucher. Diese Entwicklung begleiten wir von Beginn an - nun iibernehmen wir diese breite-
re Sicht auch in unseren Titel:

Aus 50,2 - Magazin fiir intelligente Stromnetze wird 50,2 - Magazin fiir Stromversorgung.

MAGAZIN flr Stromversorgung
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Erweiterte Zielgruppen

Konsequenterweise erweitern wir auch den Kreis unserer Zielgruppen, denn die Losungen fiir die neue
Energiewelt enden nicht am Netzanschluss. Ab 2024 adressiert das Magazin 50,2 neben den bisherigen
Kernzielgruppen Energieversorger, Stadtwerke und Netzbetreiber gezielt auch verstérkt die Woh-
nungs- und Immobilienwirtschaft und ganz neu Energiebeauftragte in Industrie und Gewerbe
sowie zertifizierte Energieberater.

Mehr als Print (und digital)

Die Frage, ob gedruckte Publikationen gegeniber digitalen Medien bestehen kénnen, wird seit Jahren
kontrovers diskutiert.

Wir machen einfach beides: Ein hochwertiges Printmagazin, das gleichzeitig ein vollstandig digita-
les, interaktives Medium ist. Als digitales Flippingbook wird jede 50,2-Ausgabe an digital affine Emp-
fanger:innen versandt, auf 50,2 Online verdffentlicht und auf LinkedIN geteilt. Alle Inhalte sind hier di-
rekt verlinkt und natirlich vollstédndig trackable. Beides zusammen (print + digital) erhoht deutlich die
Reichweite und schafft somit mehr Nutzen fiir unsere Kunden.

Noch mehr 50,2 digital gibt es taglich aktuell auf unserer Onlineplattform, wochentlich im regula-
ren Newsletter 50,2 Wochenspiegel und den zahlreichen digitalen Sondernewslettern zu unseren
Themenschwerpunkten.

Unser griines Heft liegt nach wie vor auf vielen Schreibtischen ganz oben...

Nicht, weil wir in der alten analogen Welt verharren mochten, sondern weil 80 Prozent unserer Leser
gemanl der letzten Befragung noch immer gerne ein Heft zum Anfassen wiinschen. thr Wunsch ist
unser Befehl. Unser Versprechen bleibt in jedem Fall wie bisher: 50,2 wird sich weiterhin gut anfiihlen.
Unsere Leser:innen und unsere Kunden sind es uns wert.



Der Umbau des Energiesystems hat begonnen. Seien Sie dabei!

EVU, Stadtwerke und Netzbetreiber stehen vor den grofRten Investitionsvorhaben seit Jahrzehnten. Gemeinsam mit 50,2,
dem Leitmedium der Strombranche, positionieren Sie sich mit lhren Produkten und Losungen erfolgreich am Markt.

Umfassende Digitalisierung der
Netz- und Vertriebsprozesse

Umbau der Netze und Netzprozesse
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Optimierung der internen Ablaufe
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Neue Dienstleistungen: Photovoltaik
und Heimspeicher, Verbrauchsmessung,
Energieeffizienz, Elektromobilitat

Cybersecurlty
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Print und Digital - Wir verbinden beide Welten

50,2 MAGAZIN 50,2 seuncevcuoe 50,2-Branchenguides 50’2 WM 50,2 Sonderausgabe

ﬁ:':‘we:'&e Als hochwertige Printpublikation SMART Fiinf Sonderpublikationen ENERGY * Energy Highlights 2025 - Sonder-

(Auflage: 6.615 / 7 Ausgaben) MRERING zu den Themen: HIGHLIGHTS publikation zu den Top-Themen
Smart Grid; Solar, Wind & Speicher; 202'4_' und Technologietrends 2025
Energievertrieb und -services; e
Smart Metering und Elektro-
mobilitat. ' Auscee [/

50,2 Flippingbook 50,2 Online

Interaktives Flippingbook Digitale Nachrichtenplattform mit
(trackable) - Versand an tagesaktueller Berichterstattung,
ca. 7.630 Empfanger:innen Fachbeitragen, Anbieterverzeichnis,

Archiv, Veranstaltungen und Media-
daten fiir alle 50,2 Publikationen.

50,2-Wochenspiegel 50,2-Themen-Newsletter

Wochentlicher Newsletter -
Versand jeden Mittwoch an
ca. 7.630 Empféanger:innen mit
den News der Woche

Begleitend zu den Fokusthemen
Brachenguides, Sonderausgaben
sowie wichtige Branchenevents und
Messen - ca. 7.630 Empfanger:innen
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ZIELGRUPPEN (2024)

« Stadtwerke/Netzbetreiber 4,132
» Gebaude- und Wohnungswirtschaft 1.328
+ Bertreiber von Erzeugungsanlagen regenerative Energien 755
« Industrie/Gewerbe/Fachhandwerk 613
« Uberregionale Versorger 442
+» Technologie/Serviceanbieter 335
« Ministerien/Behdrden/Verbande/Organisationen 149
NEU

+ Energiebeauftragte Industrie & Gewerbe 1.706
s Energieberater 1.936

Stand: 31.10.2023

Verbreitungsgebiet: Deutschland, Osterreich und Schweiz.

Zielgruppendifferenzierung (verlagsangaben)

Qualifizierte Kontakte mit sehr hohem Anteil an
Geschaftsfiihrern, Fach- und Fiihrungskraften

NEU

Energieberater Stadtwerke

Netzbetreiber

NEU
Energiebe-
auftragte
Industrie &
Gewerbe

Gebaude- und
Wohnungs-

Ministerien/ irtschaft
wirtscha

Behorden/Verbande/
Organisationen

Bertreiber von
Erzeugungsanlagen

Technologie : !
regenerative Energien

Serviceanbieter

Uberregionale Versorger Industrie/Gewerbe/Fachhandwerk

KENNZAHLEN UND ZIELGRUPPEN

AUFLAGENANALYSE
50,2 MAGAZIN Print | 3. Quartal 2023

Druckauflage 6.615
Freistiicke 6.573

davon Ausland 615
Reststiicke 42
Gesamt Verbreitung 6.573

50,2 MAGAZIN
Digitales Flippingbook
(trackable)

Stand 31.10.2023

Verbreitung: ca. 10.153 Empfinger:innen
(50,2 Wochenspiegel-Newsletter, 50,2 Online,
LinkedIn)

50,2 Ausgaben von 01/2023 bis 06/2023

Offnungen/Views im Durchschnitt ~ 10.909

Branchenguides 2023

Offnungen/Views im Durchschnitt 3.345
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50,2 ONLINE

Die digitale Branchen- und Kommunikations-
plattform fir intelligente Stromversorgung.

Besucher: @ 15.012 [ Monat
(Auswertung: 01.01.2023 bis 31.10.2023)

Werbeformate:

Banner (Head, Skyscraper, Medium Rectangle,
Eventbanner), Online-Advertorial, Video Ad, Termineintrag

Detaillierte Informationen zu Formaten und Preisen
finden Sie auf Seite 15.

50,2 THEMEN-/SONDERNEWSLETTER

Wochentlicher Branchennewsletter mit
aktuellen Nachrichten, Terminen und News
aus den Unternehmen im Uberblick.

Verteiler*: = 7.630 persénliche Empfanger:innen
Wachstumsrate im Vergleich zu 01/2023: > 31%

Offnungsrate: > 18%
CTR** Paid Content Post: 7% - 25%

(* Stand 31.10.2023 | ** Click-through Rate: %-Rate aller Klicks auf einen Paid Post)

Detaillierte Informationen zu Formaten und Preisen
finden Sie auf Seite 14.



50,2

ALLES, WAS DIE BRANCHE BEWEGT - IN JEDEM HEFT UND JEDERZEIT AUF 50,2 ONLINE UND IM NEWSLETTER

¢ Netzmonitoring

o Mess-und Fernwirk-
technik

« Datenvisualisierung
und -analyse

+ Netzplanung
und -berechnung

« Leitstellenlosungen
« Prognosen

« Power Quality

* Netzausbau

» Leistungstrans-
formatoren

« Ortsnetzstationen
« Schaltfelder/-anlagen

+ Kabel-und
Verbindungstechnik

Gleichstromtechnik
Netzanschluss

Infrastruktur-
Dienstleistungen

Kundenprozesse

Asset Management
Schutz- und Priiftechnik
Predictive Maintenance

Mobile Workforce
Management

Profi-Werkzeuge
Digitaler Zwilling
Netzprozesse
Bilanzkreismanagement
Redispatch 2.0

EDM

» Strategie

« Portfoliomanagement
« Beschaffung

+ Flexible Tarife

« Risikomanagement

+ MaKo

« Abrechnungssysteme

+ Forderungsmanagement

¢ CRM

Daten und Analytik
Vertriebsplattformen

Kundenkommunikation
und -service

Kundenportale
ChatBots
Shopsysteme
Non Commodity

Elektromobilitat

Intelligente
Messsysteme

Smart Meter Gateways
SMGWA

MDM
Kommunikationstechnik
Zahler

mME

RLM

Funkzahler
CLS-Losungen
Submetering
Mehrspartenmessung
aEMT-LAsungen
ESA-Losungen

MaKo

Kundenprozesse

Datenvisualisierung
und -analyse

Services
Montage

Mobile Workforce
Management

Zahlerfernauslesung
Kundenselbstablesung
Kundenportale
Mieterstrom
Metering-Services
Montage
Workforce-Management
Mehrwertdienste
Rollout

Strategie
Cloudplattformen
Kinstliche Intelligenz
Datenanalytik

RPA
LowCode/NoCode
ERP-Systeme

Kommunikation

LTE, 5G, 450Mhz
LoRaWAN, NBloT
Smart City-Losungen
loT-Plattformen

IT- und Cybersecurity

Infrastruktur

Ladesdulen

Wallboxen

CPO-Losungen
Planung
Installation, Betrieb

Ladesadulen-
management

Last-/Lademanagement
EMP-Losungen
Ladekarte/-App
Tarifierung

Bezahlung

Abrechnung

OPNV

E-Sharing

Erneuerbare & Speicher

Wind- und PV-Anlagen
Planung, Genehmigung

Bau und Anschluss
Betrieb/ Wartung
PV-Module

+ WEA-Komponenten

« Mess-und
Steuertechnik

+ Wechselrichter
« Energiespeicher

Branche

Prognosen
Direktvermarktung
Virtuelle Kraftwerke
PPA
Peer-to-Peer-Handel
Mieterstrom

Energiemanagement-
systeme

smarte Quartiere

o Organisation
und Management

+ Innovation
+ Rechtund Regulierung
» Fachkrifte

Recruiting
Ausbildung
Schulung
Kooperationen
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ERSCHEINUNGSPLAN 2024

Februar Fokusthema Sondernewsletter 50,2 Online Print | Flippingbook
i - - ET: 12.02.2024
50,2 Magazin E Wor,ld 2024 Messeausgabe Versand: 15.02.2024 Live ab 12.02.2024
Ausgabe 01/2024 Vorberichterstattung, Aussteller DU: 02.02.2024
April
50,2 Magazin Smarte Quartiere
Ausgabe 02/2024 Elektromobilitat, PV und Mieterstrom, smarte Steuerung, Versand: 11.04.2024 ET: 05.04.2024
Energiemanagement Live ab 08.04.2024 o
DU: 28.03.2024
Branchenguide Smart Grid 2024/25 Versand: 16.04.2024
So werden die Netze fit fiir die Energiewende
Juni
50,2 Magazin The smarter E - Messeausgabe
Ausgabe 03/2024 Intersolar, EES, Power2Drive, EM-Power Versand: 11.06.2024
; . ET: 03.06.2024
Vorberichterstattung, Aussteller Live ab 03.06-2024
DU: 24.05.2024
Branchenguide Wmd‘, Solgr und Speicher ;924/25 Versand: 13.06.2024
So gelingt klimaneutrale und effiziente Stromversorgung
Juli
50,2 Magazin Der neue Stromkunde
Ausgabe 04/2024 Kommunikations-, Vertriebs- und Abrechnungslésungen, Versand: 11.07.2024
Kundenportale, CRM, Kiinstliche Intelligenz, Datenmanagement Live ab 08.07.2024 ET: 08.07.2024
. . . DU: 28.06.2024
Praxisguide Kommunalg Warmeﬂpla‘nung ' Versand: 04.07.2024
Neue Dienstleistungen fiir die Versorgungswirtschaft

ET: Erscheinungstermin | DU: Druckunterlagenschluss

Die Mediadaten zu den jeweiligen Branchenguides 2024/2025 und Sonderausgaben
erscheinen separat. Die Preislisten mit Formaten sind jederzeit auf Anfrage erhiltlich.
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ERSCHEINUNGSPLAN 2024

Au gust Fokusthema Sondernewsletter 50,2 Online Print | Flippingbook
50,2 I;llagazm Mehrwer('jte liber f:bLSd - Versand: 27.08.2024
Ausgabe 05/2024 Messen und Steuern uber das intelligente Messsystem . ET: 26.08.2024
Live ab 26.08.2024
Branchenguide Elektromobilitit 2024/25 DU: 16.08.2024
- Versand: 29.08.2024
So funktioniert Strom tanken
Oktober
50,2 Magazin Transparenz im Verteilnetz
Ausgabe 06/2024 Netzmontoring, Datenvisualisierung und -analyse, Fernwirk- Versand: 10.10.2024
technik, digitaler Zwilling, Netzberechnung, Netzservice Live ab 07.10.2024 ET: 07.10.2024
o DU: 27.09.2024
Branchenguide Energievertrieb und -services 2024/25 Versand: 15.10.2024
NEU So konnen Versorger Kund:innen gewinnen und binden
November
50,2 Magazin Elektromobilitat und Ladeinfrastruktur
Ausgabe 07/2024 Ladeinfrastruktur, Ladestrom, Last-und Lademanagement Versand: 07.11.2024
CPO- und EMP-Services . ET: 04.11.2024
Live ab 04.11.2024
Branchenguide Smart Metering 2024/25 DU: 25.10.2024
So geht Intelligenz an der Messstelle Versand: 12.11.2024
ZVEI metering days-Programm | Ausstellerlibersicht 2024
Dezember
Sonderausgabe Energy Highlights 2025
50,2 Magazin i ET: 09.12.2024
Aus? e 088/2024 Der Ausblick auf Themen, Trends und Events 2025 Versand: 12.12.2024 Live ab 09.12.2024
& E-world 2025 | Vorschau DU: 29.11.2024

Vorberichterstattung, Aussteller (Februar 2025)
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ANZEIGEN & ADVERTORIAL FORMATE

1/1 Seite 1/2 Seite 1/3 Seite 1/4 Seite
Satzspiegel B 185x H 241 Satzspiegel: Satzspiegel: Satzspiegel:
Anschnitt** B215xH 280 Hochformat B90xH 241 Hochformat B 58 x H 241 Hochformat B90xH 118
Querformat B 185xH 118 Querformat B 185xH 79 Querformat B 185 x H 54
Anschnitt**: Anschnitt**: Anschnitt**:
Hochformat B 105 x H 280 Hochformat B 73 xH 280 Hochformat B 60 x H 280
Querformat B215xH 136 Querformat B215xH96 Querformat B215xHT71
4.975,00 € m 2.940,00 € 2.450,00 €
Junior Page Halfcover/Titelstory
Anschnitt** B 137 xH 204 (Halbe Titelseite, Titel-Riickseite) !
Titel-Vorderseite** B110x H 223 mm Lo ’
Titel-Rlickseite** B 110 x H 280 mm
Doppelseitiges Advertorial/Fachbeitrag
(Umfang: ca. 7.000 Zeichen + 2-3 Bilder)
4.095,00 € | 7.750,00 €

**Anschnitt: Beschnittzugaben an den AuBenseiten: 3 mm

ZUSCHLAGE FUR UMSCHLAGSEITEN:

(nur ganzseitig belegbar)

TECHNISCHE DATEN:

Herstellungsverfahren: Offsetdruck Euroskala 4c
Heftformat: B 215 x H 280 mm U2/u3
Print-Auflage: ca. 6.573 Exemplare U4

Flippingbook 01/23 bis 06/23: im Durchschnitt 10.909 Views

650,00 €
1.100,00 €
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ANZEIGEN (BEISPIELF)

Y ¥
& \(

Neue Technologie fiir
die Energiebranche

b

Neue Technologie fiir
i iebranche %

Die 50,2-Ausgaben und Sonderpublikationen werden
immer auch als digitales Flippingbook versendet, sind
auf 50,2 ONLINE abrufbar und werden bei LinkedIN
gepostet.

lhr Mehrwert: lhre Anzeigen und Advertorials sind direkt
mit lhrer Webseite/Landingpage verlinkt und trackable.

CONTENT-MARKETING (BEISPIELE)

Advertorials

Titelstory mit Halfcover-Anzeige

Neue Technologie fir =

die Energiebranche
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Neue Technologie fiir

die Energiebranche

Conse:

kasd gubergren, no sea takimata.

MUSTERFIRMA
o

... [

B AR AL

Neue Techno- g
logie fur die k
Energiebranche =

Neue Technologie fiir
die Energiebranche
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ANBIETERUBERSICHT | NUTZUNGSRECHTE Prsiste i 14 ab 01 Januar 2024

50,2 ANBIETERUBERSICHT - DIGITAL & PRINT

Platzieren Sie sich als Marktpartner mit lhrem Leistungsangebot

Digital auf der 50,2 Branchenplattform

GISA

Trat's IT.

Musterfirma Gesellschaft GmbH
Mustermannstrafe 123

12345 Musterstadt

Tel. +49 123 456789-0

info @musterfirma.de
www.musterfirma.de

Ihr Kurzprofil mit maximal 500 Zeichen inklusive Leerzeichen.

bum. Stet clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam no-
numy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat,
sed diam voluptua. At vero eos et accusam et justo duo dolores et ea re-

50,2 MAGAZIN Print & Flippingbook

Print 8 Ausgaben / 365 Tage online
1.075,00 €

Ihr Kurzprofil mit
maximal 500 Zeichen
inklusive Leerzeichen.

NUTZUNGSRECHTE bl

Sie wollen einen Beitrag aus der
50,2 fir andere Marketingzwecke
nutzen - beispielsweise in Kunden-

mailings, Présentationen, sozialen o e
Medien etc. Wir bieten lhnen da-
zu die Moglichkeit, weitergehende
Nutzungsrechte zur freien Verbrei-
tung zu erwerben.

Preisstaffel Nutzungsrechteeinraumung

290,00 € fir Kurzbeitrige, Meldungen und Nachrichten
bis ca. 1.500 Zeichen

550,00 € fiir einseitige Fachbeitrage bis ca. 3.500 Zeichen

995,00 € fiir doppelseitige Fachbeitrage
bis ca. 6.500 Zeichen

Sonderdruck

Erstellen eines individuellen Sonderdrucks im Design der 50,2.
Preis: 125,00 € pro Stunde Grafikleistung zzgl. Nutzungsrechte
und Druckkosten

Achtung: Eine nicht autorisierte Weiterverbreitung von Beitragen der 50,2
ohne vorherigen Erwerb der Nutzungsrechte stellt einen Verstol} gegen das
Urheberrecht dar und ist strafbar!

BEILAGEN

Sprechen Sie uns an - Wir beraten Sie gerne.
Preise auf Anfrage.
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DIGITALE EVENT- | WEBINAR- | MESSE-KAMPAGNEN

Medium Paid Content Post
(600 Zeichen + Bild 290px x 290px + Link)
im 50,2 Wochenspiegel-Newsletter

Eventbanner (300 x 100 px)
4 Wochen auf 50,2 ONLINE
Startseite

Medium Paid Content Post
(600 Zeichen + Bild 290px x 290px + Link)
im 50,2 Wochenspiegel-Newsletter

Medium Rectangle (300 x 250 px)
4 Wochen auf 50,2 ONLINE
Startseite

Paketpreis
1.625,00 €

Paketpreis
2.200,00 €

Large Paid Content Post
(1.200 Zeichen + Bild 640px x 300px + Link)
im 50,2 Wochenspiegel-Newsletter

Full Size Banner (468x 60 px)
4 Wochen auf 50,2 ONLINE
Startseite

Paketpreis

2.630,00 €
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50,2 WOCHENSPIEGEL-NEWSLETTER

Der 50,2 Wochenspiegel berichtet wochentlich {iber das
aktuelle Branchengeschehen und erreicht iber 7.630 person-
liche Empfanger:innen. Fiir 2024 sind 51 Wochenspiegel
geplant.

Die Zahl der Anmeldungen zum 50,2 Wochenspiegel auf der
Informationsplattform 50,2 ONLINE steigt stetig. Durch Adress-
recherchen, Veranstaltungskooperationen und die Erweiterung
der Berichterstattung liber Social Media Kandle gewinnt 50,2
kontinuierlich neue Kontakte.

50,2 SONDERNEWSLETTER

Die 50,2 Sondernewsletter begleiten die Branchenguides, die
Fokusthemen im 50,2 MAGAZIN und die Berichterstattung zu
wichtigen Branchenevents.

WERBEFORMATE
50,2 Wochenspiegel & 50,2 Sondernewsletter

o Small Link-Post bis 150 Zeichen

(Headline + Subline + Link): 750,00 €
@© Medium Paid Content-Post bis 600 Zeichen + 1 Bild*

(290 px breit x bis zu 290 px hoch) + Link: 1.150,00 €
G Large Paid Content-Post bis 1.200 Zeichen + 1 Bild*

(640 px breit x bis zu 300 px hoch) + Link: 1.500,00 €
© Banner (640 px breit x 140 px hoch) 1.050,00 €
Zuschlagoption fiir Newsletter-Top-Platzierungen
Position 1 300,00 €
Position 2 200,00 €
Position 3 100,00 €

*Bilddateiformate: jpg, png
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COMPANY NEWSLETTER

Als Stand-alone-Losung fiir Ihre individuellen Unternehmens- und
Produktinformationen bietet der Company Newsletter einen
exklusiven Kommunikationskanal powered by 50,2.

Der Versand lhres individuellen Newsletters erreicht tGiber 5.700 per-
sonliche Empfanger.

3.950,00 €

Fiir detaillierte Informationen sprechen Sie uns gerne an!
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spidardl, WERBEFORMATE 50,2 ONLINE

Platzieren Sie lhre Werbebotschaft mit einem Banner und/oder Online-Advertorial

auf 50,2 ONLINE und erreichen Sie liber 12.000 Besucher und Leser pro Monat.

BANNER

(Mindestlaufzeit 2 Wochen)
Werbeformate GroRe in Pixel
Full Banner* 468 x 60 px
Skyscraper* 160 x 600 px

Medium Rectangle* 300 x 250 px

ONLINE-ADVERTORIAL oder VIDEO AD
STARTSEITE

Text + Bild* + Link, Laufzeit: 2 Wochen
Zuschlag Verlangerung um 1 Woche

DIGITAL CONTENT KAMPAGNE

Platzieren Sie Ihre Content Kampagne im wochendlichen
50,2 Wochenspiegel-Newsletter und auf 50kommaz2.de.

Paid Content-Post bis 600 Zeichen + 1 Bild*
(290 px breit x bis zu 290 px hoch) + Link

Online Advertorial oder Video Ad + 1 Bild* + Link
Laufzeit: 2 Wochen auf Startseite

*Dateiformate: jpg, png

468 x 60

Pro Woche
375,00 €
515,00 €
350,00 €

009 X 09T

300 x 250

1‘725300 € ; K =1 Advertorial

oder Video Ad
550,00 €

DigRalisierung:
neur Tocht mgearitschal

2.500,00 €

www.50komma2.de



MAGAZIN

fiir Stromversorgung

Preis

50,2 Print und digitales 50,2 Flippingbook

1/4 Anzeige/Advertorial 2.450,00 €
1/3 Anzeige/Advertorial 2.940,00 €
1/2 Anzeige/Advertorial 3.750,00 €
1/1 Anzeige/Advertorial 4.975,00 €
Zuschlag U2/u3 650,00 €
Zuschlag U4 1.100,00 €
Half Cover 7.750,00 €
Junior Page 4.095,00 €
Anbieteriibersicht 1.075,00€
Beileger auf Anfrage

Nutzungsrechte - Beitrag [ Sonderdruck

Kurzbeitrige/Meldungen (bis 1.500 Zeichen) 290,00 €
1/1 seitiger Fachbeitrag (bis ca. 3.500 Zeichen) 550,00 €
2/1 seitiger Fachbeitrag (bis ca. 6.000 Zeichen) 995,00 €

50,2 Newsletter Formate

Banner 640 x 140px 1.050,00€
Small Link-Post: 150 Zeichen (Headline + Subline + Link) 750,00 €
Medium Paid Content-Post: 600 Zeichen + Bild (290 px x 290 px) +

. 1.150,00 €
Link
Large Paid Content-Post: 1.200 Zeichen + Bild (640 px x 300 px) +

X 1.500,00 €
Link
Zuschlag fiir Position 1 im Newsletter 300,00 €
Zuschlag fiir Position 2 im Newsletter 200,00 €
Zuschlag fiir Position 3 im Newsletter 100,00 €
Company - Sondernewsletter 3.950,00 €

50,2 PREISLISTE 2024

Preis
Full Banner: 468 x 60px / Woche 375,00 €
Banner Skyscraper [ Woche 160x600px 515,00 €
Banner Medium Rectangle / Woche 300x250px 350,00 €

Online-Advertorial oder Video Ad (Text + 1 Bild + Link)
50,2 ONLINE - Laufzeit 2 Wochen Startseite

Zuschlag Verlangerung pro 1 Woche 750,00 €

1.725,00 €

Digitale Eventkampagnen

Paket 1: Digitale Event/Webinar Kampagne - Medium Paid Content Post
(600 Zeichen + Bild + Link) im 50,2 Wochenspiegel Newsletter

+ Eventbanner (300 x 100 px) auf 50,2 Online Startseite 1.625,00 €

Paket 2: Digitale Event/Webinar Kampagne - Medium Paid Content Post
(600 Zeichen + Bild + Link) im 50,2 Wochenspiegel Newsletter

+ Medium Rectangle (300 x 250 px) auf 50,2 Online Startseite 2.200,00 €

Paket 3: Digitale Event/Webinar Kampagne - Large Paid Content Post
(1.200 Zeichen + Bild + Link) im 50,2 Wochenspiegel Newsletter

+ Full Banner (468 x 60 px) auf 50,2 Online Startseite 2.630,00 €

Digitale Content Kampagne

Paid Post: 600 Zeichen + Bild (290 px x 290 px) + Link
im 50,2 Wochenspiegel Newsletter
Online-Advertorial (Text + 1 Bild)

50,2 ONLINE - Laufzeit 2 Wochen Startseite 2.500,00 €

Alle Preise verstehen sich rein netto zuziiglich der gesetzl. MwSt. Alle Rechte und Anderungen vorbehalten. Es gelten

die AGB der sig Media GmbH & Co. KG in der giiltigen Version vom 01.01.2024 unter www.50komma2.de/agh.html
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1. Produktdefinition

Die sig Media GmbH & Co. KG bietet Credits als Wertgut-
scheine und Verrechnungséquivalent zur Verrechnung und
Bezahlung von geldwerten Leistungen an.

Die Credits stellen kein Produkt dar, sondern fungieren als
Zahlungsmittel fiir Leistungen, die die sig Media GmbH sei-
nen Kunden anbietet. Credits kdnnen nur zur Zahlung fir
Leistungen Verwendung finden, deren Auszeichnungin den
Mediadaten und Preislisten ausdriicklich neben der geld-
werten Auszeichnung auch mit umgerechneten Creditwert
gekennzeichnet sind.

2. Creditwert

Der Geldwert eines Credits betrégt 25,00 € pro Credit netto.
Die Verrechnungsaquivalente mit geldwerten Leistungen
erfolgt stets netto auf Basis des Creditwertes von 25,00 €
netto pro Credit.

3. Crediterwerb

Credits kdnnen in beliebiger Anzahl frei und unabhéngig
kauflich erworben werden. Es gilt dabei die jeweils ausge-
druckte giiltige Fassung der Staffelpreisliste fiir Credits und
Creditkontingente. Massgebend fiir den Crediterwerb ist
die vom K&ufer ausgeldste online-Bestellung oder alterna-
tiv die schriftliche Bestellung per E- Mail, Brief oder Fax bei
der sig Media GmbH & Co. KG. Mit Ausfertigung und Uber-
sendung der Buchungsbestatigung durch die sig Media Gm-
bH & Co. KG kommt der Kaufvertrag rechtswirksam zu Stan-
de. Ab diesem Zeitpunkt hat die sig Media GmbH & Co. KG
Anspruch auf Bezahlung des Rechnungsbetrages in Euro zz-
gl. gesetzlicher MwSt., der zum Erwerb der Credits berech-
net wurde, unabhangig der tatsachlichen Erbringung von
geldwerten Leistungen. Ein Anspruch auf Leistungserbrin-
gung einer geldwerten Leistung durch die sig Media GmbH
& Co. KG besteht seitens des Crediterwerbers durch den Er-
werb von Credits nicht. Der Crediterwerber erwirbt mit dem
Kauf von Credits bei der sig Media GmbH & Co. KG keinerlei
Lizenz- oder Nutzungsrechte.

4. Rechtsverfiigbarkeit - Creditkonto

Erst mit Zahlungseingang/Gutschrift des Rechnungsbe-
trages in Euro zum Crediterwerb auf dem Bankkonto der
sig Media GmbH & Co. KG erhélt der Erwerber die gekaufte
Creditanzahl auf seinem Kunden-Creditkonto gutgeschrie-
ben. Erst ab diesem Zeitpunkt der Gutschrift auf dem Kun-
den-Creditkonto kann der Erwerber iiber die Credits verfii-
gen und diese zur Bezahlung von geldwerten Leistungen
benutzen.

5.Verrechnung von geldwerten Leistungen

Die Verrechnungund Bezahlung von geldwerten Leistungen
mit Credits kann nurvollstandigim Gesamtpreisumfang der
Leistung erfolgen. Teilzahlungen oder anteilige Verrech-

nung von einzelnen Leistungen ist nicht zuldssig. Reichen
auf dem Kunden-Creditkonto noch vorhandene Credits
nicht zur vollstandigen Zahlung einer gebuchten geldwer-
ten Leistung aus, so muss ein entsprechender Nacherwerb
von Credits durch den Kunden erfolgen oder aber die geld-
werte Leistung muss vollsténdig in Euro zum vereinbarten
Erwerbspreis durch den Kunden bezahlt werden.

6. Zeitliche Giiltigkeit von Credits

Credits sind nur in dem Kalenderjahr giltig fur das sie aus-
gezeichnet sind und erworben wurden. Zum Ablauf des
31.12. eines jeden Jahres verlieren die Credits aus dem
aktuellen Jahr ihre Giiltigkeit als Zahlungs- und Verrech-
nungsmittel. Ein Anspruch auf Auszahlung bzw. Riickzah-
lung von zu diesem Zeitpunkt noch auf dem Kunden-Credit-
konto vorhandenen Credits in Euro besteht nicht.

Ein Ubertrag von Altcredits auf das nachste Kalenderjahrer-
folgt nicht und ist demgemaR ausgeschlossen. Ungenutzte
Credits verfallen damit zum Jahresende, fiir das sie erwor-
ben wurden.

Ausnahme bildet hier der Creditwerb vor Beginn des neu-
en Kalenderjahres zur Nutzung im néchst folgenden Ka-
lenderjahr. Credits, die ausdriicklich fiir das Folgejahr ge-
kennzeichnet sind und vorab erworben werden, sind erst
ab Beginn des jeweiligen Geschéftsjahres nutzbar. Credits
2022 gelten dementsprechend nurim Jahr 2022 fiir Leistun-
gen, die im Jahr 2022 gebucht bzw. genutzt werden.
Riickwirkend sind Leistungen aus einem beendeten Kalen-
derjahr nicht mit Credits aus dem Folgejahr bezahlbar.

7.Verrechnung

Die Verrechnung bzw. die Bezahlung von geldwerten Leis-
tungen kann nur innerhalb eines identischen Kundenkon-
tos erfolgen. Creditinhaber und Leistungsinanspruchneh-
mer miissen identisch sein.

Eine crossover-Nutzung von Credits anderer Dritter zur Be-
zahlung und Verrechnung von geldwerten Leistungen ist
ausgeschlossen. Dies gilt auch fiir verbundene Unterneh-
men eines Firmenverbundes, einer Unternehmensgruppe
oder eines Konzerns.

8. Ubertragung und Weiterverkauf

Die Ubertragung von Credits ist ausgeschlossen. Eine Ge-
nehmigung zur Ubertragung von Credits auf Dritte ist nur
mit ausdriicklicher, schriftlicher Zustimmung der sig Media
GmbH & Co. KG in Ausnahmefallen moglich.

Ein Zwischen- oder Weiterverkauf von Credits durch einen
Crediterwerber an andere Dritte ist unzuldssig.

9. Erfiillungsort und Gerichtsstand

Erfillungsort und Gerichtsstand ist fiir alle Vertrage und
Streitigkeiten daraus der Sitz des Verlages, also Koln.

Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland.

1. Anzeigenauftrag

Anzeigenauftrag im Sinne der nachfolgenden Allgemei-
nen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag tUber die Ver-
offentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Wer-
betreibenden oder sonstigen Interessenten in einer
Druckschrift zum Zweck der Verbreitung. Samtliche An-
zeigenauftrage werden ausschlieBlich aufgrund dieser
Allgemeinen Geschéaftsbedingungen abgewickelt. Im
Falle von elektronisch iibermittelten Anzeigenauftra-
gen kann der Text der Allgemeinen Geschaftsbedingun-
gen auf den Computer im Internetangebot unter www.
50komma2.de heruntergeladen und/oder ausgedruckt
werden. Von diesen Allgemeinen Geschéaftsbedingungen
abweichende, entgegenstehende oder ergédnzende Allge-
meine Geschéaftsbedingungen und/oder Vereinbarungen
werden, selbst bei Kenntnis, nicht Vertragsbestandteil,
es sei denn, ihrer Geltung wird ausdriicklich zugestimmt.
Insbesondere flihrt die Unterlassung eines Widerspruchs
bzw. eine unterbliebene Zuriickweisung anderer AGB sei-
tens des Verlages nicht dazu, dass die anderweitigen AGB
als vereinbart gelten.

2. Unternehmer/Kunde

Kunde im Sinne dieser Geschaftsbedingungen sind natiir-
liche oder juristische Personen oder rechtsfahige Perso-
nengesellschaften, mit denen in Geschaftsbeziehung ge-
treten wird und die in Ausiibung einer gewerblichen oder
selbststandigen beruflichen Tatigkeit handeln. Der Ver-
lag ist Verwender dieser Allgemeinen Geschéaftsbestim-
mungen.

3. Angebote und Auftragserteilung

3.1 Alle Angebote des Verlages sind freibleibend. Mit
dem Anzeigenauftrag gibt der Kunde ein Angebot zum
Abschluss eines Vertrages ab. Der Vertrag kommt erst
zustande, wenn der Verlag die Annahme des Angebotes
ausdriicklich schriftlich durch Auftragsbestatigung er-
klart. Wird ein Anzeigenauftrag auf elektronischem We-
ge in Auftrag gegeben, wird der Verlag den Zugang des
Auftrages schriftlich bestéatigen, allerdings stellt die Zu-
gangsbestatigung noch keine verbindliche Annahme des
Auftrages dar. Eine verbindliche Annahme liegt auch bei
der Anzeigenaufgabe auf elektronischem Wege erst vor,
wenn der Verlag die Annahme des Angebotes ausdriick-
lich per Auftragsbestatigung erklart. Gleiches gilt bei
miindlich (fernmiindlich) erteilten Auftrédgen. Auch hier-
bei ist erst die verbindliche Annahme durch den Versand
der Auftragsbestatigung durch den Verlag erklart.

3.2 Der Verlag ist berechtigt, das in der Beauftragung
liegende Vertragsangebot des Kunden innerhalb von
zwei Wochen nach Angebotsabgabe anzunehmen. An-
zeigen sind im Zweifel, falls keine Ausgabenfestlegung

ausdriicklich erfolgt, zur Veroffentlichung innerhalb ei-
nes Jahrgangs (Januar bis Dezember) nach Vertragsab-
schluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das
Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist
der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der
ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige in-
nerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und ver-
offentlicht wird.

3.3 Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, in-
nerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten
Frist auch iiber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge
hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Auftragserfiillung

Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der
Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber,
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den
Unterschied zwischen dem gewéhrten und dem der tat-
sachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Ver-
lag zu erstatten. Die Erstattung entféllt, wenn die Nichter-
fullung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages
beruht.

5. Riicktritt

Der Auftraggeber hat nur ein Recht zum Ricktritt vom
Vertrag aus wichtigem Grund. Die Erklarung des Riick-
tritts muss spatestens eine Woche vor dem Anzeigen-
schlusstermin beim Verlag schriftlich oder in Textform
eingegangen sein. Bei Ein-/Durchheftern und allen ver-
bindlich zugesagten Vorzugsplatzen einschlieBlich Um-
schlag- und Sonderseitenplatzierungen akzeptiert der
Verlag keinen Riicktritt aus beim Auftraggeber liegenden
wichtigen Griinden.

6. Ausgabenbezogene Auftrage

6.1 Auftrage flir Anzeigen und Fremdbeilagen, die er-
klartermafen ausschlieBlich in bestimmten Nummern,
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der
Druckschrift veroffentlicht werden sollen, miissen so
rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber
noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn
der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rub-
rizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abge-
druckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung
bedarf.

6.2. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens
drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen an-
grenzen. Anzeigen, die auf Grund ihrer redaktionellen
Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden
als solche vom Verlag mit dem Wort ,,Anzeige“ deutlich
kenntlich gemacht.



7. Auftragsablehnung

Der Verlag behélt sich vor, Anzeigenauftrége - auch einzelne
Abrufeim Rahmen eines Abschlusses - und Beilagenauftrage
wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form
nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen
des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze
oder behordliche Bestimmungen verstoRen oder deren Ver-
offentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch
fur Auftrage, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder
Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fiir
den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und
deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder
Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils
der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen
enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines
Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

8. Rechtzeitigkeit der Motivlieferung

Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und ein-
wandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auf-
traggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder
beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziig-
lichen Ersatz an. Werden Motive und Druckunterlagen bzw.
Druckdaten nicht rechtzeitig (spatestens bis zum in den je-
weils giiltigen Mediadaten ausgedruckten jeweiligen Druck-
unterlagenschlusstermin) vom Auftraggeber an den Verlag
geliefert, so geht dies voll zu Lasten des Auftraggebers. Der
Verlag hat in einem solchen Fall Anspruch auf vollstandige
Bezahlung der gebuchten Anzeige/Beilage.

9. Druckqualitdt und Ersatzanspriiche

Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel tbliche
Druckqualitdt im Rahmen der durch die Druckunterlagen
gegebenen Moglichkeiten. Der Auftraggeber hat bei ganz
oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvoll-
standigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsmin-
derung oder auf eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur
in dem Ausmal, in dem der Zweck der Anzeige beeintrdch-
tigt wurde. Farbliche Abweichungen sind nur dann als qua-
litative Beeintrachtigung anrechenbar, wenn die farbliche
Widergabe im besonderen MaRe von der (blichen herstel-
lungsbedingten Farbvarianz abweicht. Lasst der Verlag eine
ihm zum Abdruck einer Ersatzanzeige gestellte angemesse-
ne Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht
einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungs-
minderung oder Riickgangigmachung des Auftrags. Der Ver-
lag ist berechtigt, die Art der von dem Auftraggeber gewahl-
ten Nacherfiillung zu verweigern, sofern die gewéahlte Art der
Nacherfillung nur mit unverhaltnisméaRigen Kosten moglich
ist und die andere Art der Nacherfiillung ohne erhebliche
Nachteile fiir den Verbraucher bleibt.

10. Fristen
Kunden haben dem Verlag etwaige bestehende offensicht-
liche Méngel innerhalb einer Frist von zwei Wochen ab Ab-

druck der Anzeige (Erscheinungstermin) schriftlich oder in
Textform anzuzeigen. Zur Fristwahrung genligt die rechtzei-
tige Absendung der Méngelanzeige. Nach Ablauf der Zwei-
Wochen-Frist ist die Geltendmachung von offensichtlichen
Méngeln durch den Unternehmer ausgeschlossen.

11. Haftung des Verlages

Wahlt der Kunde nach gescheiterter Nacherfiillung den
Riicktritt vom Vertrag, steht ihm daneben kein Schadenser-
satzanspruch wegen des Mangels zu. Dies gilt nicht fir Per-
sonenschaden (Schaden an Leben, Kérper und Gesundheit)
und Schaden nach dem Produkthaftungsgesetz, fir diese
Schéden haftet der Verlag nurim Fall nachgewiesener grober
Fahrldssigkeit oder Vorsatz. Der Schadensersatzausschluss
gilt auch nicht fiir sonstige Schaden, die dem Kunden infol-
ge einer vom Verlag vorsétzlich oder grob fahrldssig veriib-
ten Pflichtverletzung entstanden sind. Fiir vertragstypische
Schéaden, die dem Kunden infolge einer vom Verlag veriibten
wesentlichen Vertragspflichtverletzung entstanden sind,
haftet der Verlag auch dann, wenn ihm oder einem seiner
Erfiillungsgehilfen Fahrldssigkeit zur Last fallt. Eine wesent-
liche Vertragspflicht im vorgenannten Sinne ist eine solche,
deren Erfullung die ordnungsgeméRe Durchfiihrung des Ver-
trages liberhaupt erst ermdglicht und auf deren Einhaltung
der Vertragspartner regelmaRig vertraut und vertrauen darf.
Im Ubrigen ist die Haftung des Verlages fiir leichte Fahrlas-
sigkeit ausgeschlossen. Die Nachweispflicht obliegt alleine
dem Auftraggeber.

12. Korrekturabziige
Korrekturabziige sind aus technischen Griinden nicht vor
Drucklegung lieferbar.

13. GroRenvorschriften und Formate

Sind keine besonderen GréRenvorschriften gegeben, so wird
die nach Art der Anzeige Uibliche tatsdchliche Abdruckhéhe
der Berechnung zu Grunde gelegt.

14, Giiltige Preise
Die angebotenen Anzeigenpreise in der jeweils giiltigen
Preisliste sind bindend.

15. Rechnungsstellung und Zahlungsbedingungen

Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird
die Rechnung sofort nach Veréffentlichung (Datum des Er-
scheinungstermins) der Anzeige iibersandt. Die Zahlung
der Rechnung hat ohne Abzug innerhalb von 14 Tagen nach
Rechnungserhalt zu erfolgen, sofern nicht auf der Rechnung
etwas anderes vermerkt ist. Nach fruchtlosem Ablauf dieser
Frist kommt der Kunde in Verzug. Wahrend des Verzugs ist
die Geldschuld in Hohe von 8%-Punkten Uiber dem Basiszins-
satz zu verzinsen.

16. Agenturauftrage und AE-Provisionen
Anzeigenauftrége durch eine Agentur werden in deren Na-
men und auf deren Rechnung angenommen. Die Werbemitt-
ler, Media- und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in
ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den Wer-
betreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Der
Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung ei-
nes laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und
fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei
Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des
Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der
Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer
Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von
dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetréage abhéngig
zu machen. AE-Provisionen kénnen nur nachweislich an im
Auftrag eines Kunden/Mandanten agierende Werbe- und Me-
diaagenturen geleistet werden. 15% vom Nettoauftragswert
istdie maximale Provisionshéhe, die an solche Agenturen ge-
leistet werden kann.

Inhouseagenturen von Anzeigenkunden wird keine AE-Provi-
sion gewahrt.

17. Belege

Der Verlag liefert mit der Rechnung oder mit separater Post
auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Kann ein Beleg nicht mehr
beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbind-
liche Bescheinigung des Verlages liber die Veroffentlichung
und Verbreitung der Anzeige.

18. Kosten fiir Druckunterlagen und Datenbearbeitung
Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckvorlagen und
Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder
zu vertretende Anderungen in iibersandten Druckdaten ur-
spriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber
zu tragen.

19. Auflagenminderung

Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss
Uber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung
hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit
der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der
Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittli-
che Auflage oder - wenn eine Auflage nicht genannt ist - die
durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebe-
nenfalls die durchschnittlich tatsachlich verbreitete) Aufla-
ge des vergangenen Kalenderjahres um mehr als 25 Prozent
unterschritten wird. Bei Einzelbuchungen fiir Anzeigen oder
Beilagen in einzelnen Ausgaben entsteht erst dann ein Preis-
minderungsanspruch des Kunden, wenn die Auflagenhéhe
einer Ausgabe im Vergleich zum Auflagendurchschnitt des
letzten Quartals um 40 Prozent reduziert ist. Die Nachweis-
pflicht iber die entsprechende Auflagenreduzierung obliegt
dabei alleine dem Auftraggeber. Dariiber hinaus sind bei
Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen,

wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der
Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor
Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

20. Erfiillungsort und Gerichtsstand
Erfiillungsort und Gerichtsstand ist fiir alle Vertrage und
Streitigkeiten daraus der Sitz des Verlages, also K&ln.

21. Recht

Samtliche Rechtsbeziehungen aus diesem Vertrag unterlie-
gen dem Recht der Bundesrepublik Deutschland. Es gelten
zudem die giiltigen steuerlichen- und Finanzbestimmungen
der Bundesrepublik Deutschland.

22. Sonstige Bestimmungen

Sollten einzelne Bestimmungen dieses Vertrages einschlieR-
lich der Regelungen der Allgemeinen Geschéftsbedingungen
ganz oder teilweise gegen zwingendes Recht verstoen oder
aus anderen Griinden nichtig oder unwirksam sein, so bleibt
die Giiltigkeit der tibrigen Bestimmungen unberiihrt. An die
Stelle der unwirksamen Klausel tritt dann die jeweils recht-
lich giiltige Regelung. Etwaige Ergénzungen oder Anderun-
gen dieser AGB haben schriftlich zu erfolgen.

23. Datenschutzerklarung

Der Auftraggeber wird hiermit geméaR Telediensteda-
tenschutzgesetz  (TDDSG), Mediendienstestaatsvertrag
(MDStV), Bundesdatenschutzgesetz (BDSG) sowie sonstiger
datenschutzrechtlicher Bestimmungen davon unterrich-
tet, dass die im Rahmen der Vertragsbeziehungen mit dem
Verlag angegebenen Daten, insbesondere die im Rahmen
der Auftragserteilung und -bearbeitung angegebenen per-
sonenbezogenen Daten ausschliellich zu dem Zwecke ma-
schinenlesbar gespeichert, verarbeitet und genutzt werden,
zu dem der Auftraggeber dies angegeben hat, sofern keine
Einwilligung in eine andere Nutzungsart erteilt wurde sowie
zum Zwecke der Abrechnung und Verglitung. Der Verlag ist
berechtigt, die personenbezogenen Daten des Auftragge-
bers bzw. eines Interessenten im Rahmen der Auftragsertei-
lung und -bearbeitung sowie der Verfligbarkeitsanfrage zu
erheben, zu speichern und zu nutzen, soweit dies erforder-
lich ist,um den Auftraggeber die Inanspruchnahme der Leis-
tungen des Verlages zu ermdglichen und eine Abrechnung
vornehmen zu kdnnen. Der Auftraggeber kann jederzeit die
zu seiner Person gespeicherten persénlichen Daten unent-
geltlich bei dem Verlag einsehen. Der Verlag verpflichtet sich
seinerseits, im Rahmen des TDDSG, MDStV, BDSG sowie der
sonstigen Datenschutzbestimmungen, die ihm aus dem Ver-
tragsverhaltnis bekannt werdenden Daten des Auftragge-
bers, vorbehaltlich einer anderweitig erteilten Einwilligung,
nur fur die Erfiillung der Zwecke der Vertragsanbahnung und
Vertragsabwicklung zu verwenden, das Datengeheimnis zu
wahren und seine Mitarbeiter entsprechend zu verpflichten,
soweit dies gesetzlich erforderlich ist.



